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主辦單位：財團法人中華民國公共關係企管諮詢基金會 

協辦單位：早安美芝城 

好鄰居藥業聯盟 

首都客運 

麥當勞 

公共關係基金會 http://www.publicrelations.org.tw 

聯絡人：林慧萍小姐 

聯絡電話：02-2236-8225 分機 82048 

聯絡地址：臺北市文山區木柵路 1 段 17 巷 1 號傳播大廈 C401 室 

e-mail：prfoundation1990@gmail.com 

2026 年【校園公關提案競賽】參賽活動簡章 

http://www.publicrelations.org.tw/
mailto:prfoundation1990@gmail.com
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◼ 前言 

  成立於 1990 年的財團法人公關基金會，35 年來辛勤耕耘、實在推展業務，希望以「闡揚群眾

相互依存關係，使大家共存共榮」、「求人類之祥和及生活之美好進步」為宗旨，引導公共關係議題

發展，並使社會大眾因溝通而瞭解，因瞭解而平和相處，共謀進步。 

  公關基金會長期關注社會脈絡、國際趨勢、產業發展、專業教育等相關議題，不斷向產官學等

專家學者請益，冀求串聯堅實的力量，創造一個產學對話的平台、知識的網絡及深入溝通的契機。 

因此，做為非營利組織的公關基金會自 2007 年起舉辦「校園公關提案競賽」，希望藉由公關的

力量，結合參與企業、組織的影響力，共同從人們的生活場域做起，進而影響社會正向發展。另

外，也希望讓就讀公關、傳播相關系所之大專校院學生，在老師帶領下與協辦單位展開專業對談，

一方面，得以提升學生對議題操作的能力，應用所學；另一方面，協辦單位也可從中瞭解現今學生

的所思、所學與其具有的潛能與創意。 

  20 年來，「校園公關提案競賽」提案的議題範疇包含：2007 年全球暖化、2008 年社區關係、2009

年非營利組織、2010 年企業之社會責任、2011 年國營企業，2012 年以推展台灣特色觀光為主題，希

望將台灣推銷到國際間，2013 年以「尋找創意生活的多元價值」分享新生活模式與新價值觀，2014 年

則以「看見幸福台灣」，讓人們重新認識美好的台灣力量，2015 年「部長換你做做看─如果我是○○

部長」，讓大家一起來面對公共政策議題，提出解決方案，2016 年「公關加入─社會企業成功加速」，

藉由公關專業領域加入社會企業中，能因此加速社企成功發展，讓台灣社會更美好，2017 年「互聯

網+產業創新」，運用互聯網+、公關策略、行銷創意、方案設計，突破傳統經營模式並融入新的生態

圈，翻轉並運用創新思維提升競爭力，2018 年「世代創新—用創新、創意、創業與熟齡世代共創美好

生活」，透過提案過程，促成年輕世代主動發掘熟齡世代的資源與機會，同時創造年輕與熟齡世代共

融的機會，2019 年「綠色交通」將綠色運輸結合創新的想法並運用創意的行動方式推廣各項節能政

策，2020「地方創生─青春還鄉、活化地方」期許青年熱血注入故鄉，以人、文、地、產、景為出發

點，結合創意、知識及技能，為台灣整體平衡發展提供更完善的願景。協辦單位橫跨政府部會、國營

事業、非營利組織、社會企業、服務業、製造業、食品業，以及與民生攸關的水、電公司等各種產

業。2021 年「校園公關提案競賽」競賽主題訂為「後疫情時代的公關策略」，意旨參賽者以因應新冠

肺炎(COVID-19)的疫情衝擊，針對協辦單位之企業公關需求，觀察時事脈動、發揮創意及公關企畫專

業，研擬相應之公關策略企畫。自 2020 新冠肺炎疫情蔓延全球，各行各業均遭受重大衝擊，遲至今

日人類仍受到病毒的威脅，然歷經 2021 年的後疫情時代，2022 年「與疫共存」將是全世界共同努力

的課題，2023 年則以寵物的寵愛進行式為題，在寵物市場發展蓬勃的時代，運用各式創意公關行銷巧

思，為寵物業注入新創意。2024 年主題為「永續環境─拯救地球 I’m IN」，徵集全臺傳播科系學生團

隊，運用創意、知識與技能提出公關提案。2025 年，競賽主題定為「雇主品牌-贏得 Z 世代芳心的利

器」，聚焦如何以創新策略打動 Z 世代，協助企業在激烈的市場競爭中脫穎而出。 

    2026 年，競賽主題定為「信任修復工程：以品牌溫度強化社會韌性」，邀請你啟動「信任修復工

程」，跳脫單向的 CSR 框架，設計能引導大眾「主動感謝」第一線人員的方案。讓店員與第一線人

員因被尊重，自願成為守護社區的安全網。請用你的創意，修復人與人的溫度，打造雙向共好的韌

性社會。 
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競賽資格 

（一） 國內大專校院傳播相關系所，或修習過公關、行銷課程之在校學生，或與本屆主題相

關之科系學生皆可組隊報名。（如經發現資格不符，即取消參賽資格或所獲獎項） 

（二） 團體組隊參賽，每組人數以 4～6 人為限。每組參賽隊伍需有至少一名專業領域之指

導老師(不包含在團隊人數限制中)。 

（三） 不可跨校際，但可同校跨系別組隊，唯同一人不得同時跨隊報名；參賽過程中，不得

臨時更換成員。 

一、 競賽主題 

     以「信任修復工程：以品牌溫度強化社會韌性」為主題，撰寫企畫案。 

1. 時代洞察：修復科技冷漠下的信任斷層 在 AI 全面滲透生活的 2026 年，演算法極大化了

效率，卻也讓我們習於對著螢幕互動，忘了抬頭看一眼為我們服務的人。科技雖便利，卻導致

人際信任的基石逐漸鬆動，社會變得碎片化且冷漠。本屆競賽以「信任修復工程」為題，邀請

你思考：當冰冷的數據取代了問候，我們如何利用公關與品牌的力量，為社會找回不可取代的

溫度？ 

2. 競賽任務：啟動「雙向共好」的善意循環 我們挑戰你跳脫傳統 CSR 「企業單向捐助」的

舊思維，轉而探索「雙向共好」的新可能。你的提案核心不應是要求企業做更多，而是設計一

套機制，引導社會大眾主動成為品牌第一線夥伴（如店員、司機、藥師）的「好鄰居」。請構

思如何透過品牌影響力，鼓勵消費者釋出善意與感謝，讓服務不再是冷冰冰的對價關係，而是

充滿人情味的互助連結。 

3. 社會願景：打造由心而生的韌性防護網 真正的社會韌性，來自於人心的連結。當第一線人

員感受到來自大眾的尊重與溫暖，他們將不再只是執行 SOP 的員工，而會獲得賦權，自願多

一份雞婆與關心，成為守護社區角落的防護網。我們期待看見你運用創意，修復這層珍貴的信

任關係，讓品牌成為善意回流的樞紐。這不只是一份企劃，更是一場重建社會安全網的溫柔革

命。 

依據上述「信任修復工程：以品牌溫度強化社會韌性」之主題，參賽團隊需選擇一協辦單

位，並依據該單位之需求，撰擬相應之公關提案企畫書，本屆協辦單位名單如下： 

 

早安美芝城：社區溫度的起始點 它是鄰里間最熟悉的早餐風景，不僅提供一日能量，更透

過第一線人員的親切問候，在街頭巷弄間建立起人際互信的基石。  

好鄰居藥業聯盟：社區健康的守護堡壘 串聯全台超過一千家藥局，藥師不只是藥品提供

者，更是居民最專業的健康顧問，透過長期關懷成為強化社會韌性的節點。  

首都客運：城市流動的連結紐帶 公車司機每日穿梭於城市與社區，默默守護乘客的通勤安

全，是維持社會日常運作、串連起溫暖連結的關鍵前線人員。  

麥當勞：跨世代共融的歡樂樞紐 藉由第一線服務人員的熱忱，提供一個安心且友善的場

域，讓不同族群在互動中感受到品牌特有的關懷溫度與人情味。 
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建議參賽團隊於選擇協辦單位前，先行蒐集 4 個協辦單位的相關資訊，並於報名表單(網

址：https://forms.gle/ahaKzPtVi1ra4L5R6)中填寫志願序，本會將依據團隊志願序進行分配或抽

籤，並於 2026 年 3 月 15 日於公關基金會官網(網址：http://www.publicrelations.org.tw)公布參

賽團隊序號及各團隊所分配到的協辦單位。 

本屆 2026 校園公關提案競賽持續與意藍資訊股份有限公司合作，提供參與團隊可使用意

藍 OpView 輿情觀測系統進行網路輿情相關數據分析，以提出精準的數據驅動行銷公關策略。

(系統操作方式將另行公布學習方式及相關資訊，詳細操作以意藍資訊股份有限公司提供為主)                                  

二、 企畫案撰寫要項 

（一） 參賽者應依據競賽主題及關切議題為基礎，設計企畫內容。 

（二） 企畫書需附 300 字之企畫摘要。 

（三） 企畫書內容應包含：依照大會所分配之協辦單位需求，進行溝通環境分析、主要溝通

之訊息結構、溝通對象定義、策略與作法、效益評估、時間規劃、預算規劃。 

（四） 此企畫案旨在與溝通對象建立長期關係，故企畫案總預算以協辦單位設定之金額為原

則。 

註 1：如協辦單位無特定規範，則由參賽團隊依協辦單位需求自行規劃。註 2：廣告可

做配合性操作以輔助本公關計畫，但不得以廣告購置做溝通主要工具。 

（五） 企畫案活動執行時間應以協辦單位需求為規劃原則。 

（六） 企畫案不得抄襲已舉辦過或是正在執行的活動模式。涉嫌抄襲，一律取消參賽資格；

得獎作品如經檢舉確認涉及抄襲，將追回已頒發之獎金、獎狀；若造成他人權益損

失，得獎者須負完全法律責任。 

三、 企畫案規格 

（一） 企畫案版面設定限 A4 開數，文字由左至右橫寫。 

（二） 企畫案全本（含圖表頁、作品頁）不得超過 50 頁。 

（三） 企畫案封面及內頁不得出現校名、系名、組名與參賽者姓名，或任何可顯示參賽者特

徵符號、浮水印之方式（以維護競賽公平性）。 

（四） 企畫案繳交方式： 本次競賽全面採電子檔繳交，不需寄送紙本。請依下列規定辦理： 

1. 檔案格式：請將企畫書存為 PDF 格式。 

2. 收件信箱：請寄至本會電子信箱 prfoundation1990@gmail.com。 

3. 信件主旨：請務必依此格式命名：組別編號_團隊名稱_2026校園公關提案競賽企畫書。 

4. 截止日期：2026 年 5 月 11 日（週一）下午 18:00 前寄達（以電子郵件收件時間為憑，

逾時不予受理）。 

四、 評審作業 

（一） 評審分為資格審、初審與決審三階段： 

1.資格審：本會將進行資格審查，資格審查項目包含：(1)檔案完整性，包含電子檔是否

寄送成功 (2)報名資料完整性，請確實將小組報名資料填妥。請參賽者於指定時限內

完成繳件，缺件者不予補件，並喪失參賽資格。 

2.初審：由專家組成初審會議，依照參加隊數情況及成績表現，評選出入圍決賽的小

http://www.publicrelations.org.tw/
mailto:prfoundation1990@gmail.com
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組及佳作小組。 

初審之配分比 

訊息策略與邏輯性 30％ 

策略創意 20％ 

溝通管道 25％ 

效益評估及可行性 25％ 

總計  100% 

3. 決審：就進入決賽隊伍，進行現場提案競賽。 

(1).由評審委員依現場提案表現，選出前 3 名及優勝作品。 

決審之配分比 

提案技巧 40% 

策略創意、溝通管道 50% 

Q & A 10% 

總計 100% 

 

(2).決審提案相關規定 

◆ 提案時間：15 分鐘提案，5 分鐘 Q&A，共計 20 分鐘。 

（12 分鐘時，響一短鈴聲；15 分鐘時，響二短鈴聲，提案學生應立即停止報

告。） 

◆ 提案形式不拘。 

◆ 提案器材︰主辦單位提供單槍投影機、投影布幕及基礎影音播放，其他器材均由

參賽者自備。（請自備筆記型電腦，其他自備器材於場勘時攜帶至決審場地測

試，以確定是否相容。） 

◆ 進入決賽之團隊須拍攝團隊介紹影片 2~3 分鐘。 

 

五、 競賽時程(主辦單位保有調整日期及內容之權利) 

事項 日期 作業內容 

報名截止 2026 年 3 月 12 日 

 於 財 團 法 人 公 關 基 金 會 網 站

http://www.publicrelations.org.tw 填寫

報名表（系統於當日 17:00 關閉） 

公布分配之協辦單位

及團隊參賽序號 
2026 年 3 月 15 日 

 公布於公關基金會網站，請自行上網

查看 

協辦單位說明會 2026 年 3 月 18 日 
 於世新大學管理學院 4 樓辦理實體說

明會 

協辦單位參訪 2026 年 3 月 30 日前 

 依協辦單位性質，將彈性安排參訪活

動及日期(並非每一協辦單位皆有實

體參訪活動) 

http://www.publicrelations.org.tw/
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企畫書收件截止 2026 年 5 月 11 日 18:00 前 
 以電子郵件收件時間為憑，逾時不予

受理 

決賽隊伍公布 2026 年 5 月 27 日 
 公布於公關基金會網站，請自行上網

查看 

決賽與頒獎典禮 2026 年 6 月 3 日 

 上場序號抽籤 

 決審提案競賽 

 頒獎典禮 

  

六、 競賽獎勵 
（一） 第一名：獎金新台幣 5 萬元整，每位組員獎狀一紙。 

（二） 第二名：獎金新台幣 2 萬元整，每位組員獎狀一紙。 

（三） 第三名：獎金新台幣 1 萬元整，每位組員獎狀一紙。 

（四） 優 勝：獎金各新台幣 5 千元整，每位組員優勝獎狀一紙。 

（五） 佳 作：每位組員獎狀一紙。 

（六） 指導老師獎：凡得獎作品之指導老師，頒發指導老師獎狀一紙。 

 

七、 其他注意事項 

（一） 凡入圍作品，若有侵害他人權利、非自行製作或違反政府法令，經他人檢舉並查證屬

實者，主辦單位將取消參賽資格，並追繳已領得之獎金與獎狀。 

（二） 參賽者於報名時同意無償授權主辦單位及協辦企業，可包括但不限於重製、改作、公開傳輸、

出版，或於本活動相關之一切活動中發表該參賽作品，主辦單位及協辦企業並擁有將該參賽作

品執行或編製成任何形式，以營利或非營利方式使用之權利，並以報名表當作同意證明，不另

立據。 

（三） 凡參賽作品中有引用他人著作或資料，應詳細說明或註明來源。 

（四） 本次企劃比賽不限制參賽者使用生成式 AI（如 ChatGPT、Midjourney、Gemini、

DALL·E…等）進行構思、內容撰寫或設計。但參賽者須於企劃書最後一頁，列明所使

用的生成式 AI 工具及其應用範圍，例如： 

•  使用工具：ChatGPT（內容發想與文案潤飾）、DALL·E（視覺設計） 

•  應用範圍：主標題與文案建議、封面圖片生成、簡報模板設計 

評審將綜合考量參賽者的創意、邏輯性及執行可行性，AI 的使用不影響評分，但過

度依賴而缺乏原創性的作品可能影響最終評選。 

八、 備註 

（一） 本辦法有未盡事宜，請向主辦單位洽詢，聯絡方式請見簡章封面。 

（二） 企畫案截止收件，以當日寄達或親送至本會為準，逾期或缺件者不予補件。 

（三） 進入決賽之參賽團隊，學生及指導教師來回之交通費用可向本會申請補助，補助規範如

下： 

1. 僅補助臺北市、新北市「以外」縣市之參賽團隊及指導教師。 
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2. 補助範圍以「大眾交通運輸工具」為主，計程車資或個人油資不予補助，最高補助

以每人來回車資合計 800 元為限。 

3. 採實報實銷，請於 2026 年 6 月 30 日前，將核銷單據(車票票根)及領款資料表【附

件一】填妥寄回本會。 
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           2026 校園公關提案競賽 

決賽隊伍交通費領款資料表 

團隊
編號 

 

團隊
名稱 

 

領款
人 姓名 

交通費 
單據編號 

(請自行編號) 

個人金額 
小計 匯款帳戶資料 

1    

銀行名： 
銀行代號： 
分行名： 
分行代號： 
戶名： 

2    

銀行名： 
銀行代號： 
分行名： 
分行代號： 
戶名： 

3    

銀行名： 
銀行代號： 
分行名： 
分行代號： 
戶名： 

4    

銀行名： 
銀行代號： 
分行名： 
分行代號： 
戶名： 

5    

銀行名： 
銀行代號： 
分行名： 
分行代號： 
戶名： 

6    

銀行名： 
銀行代號： 
分行名： 
分行代號： 
戶名： 

【備註】 

一、非郵局帳戶須扣銀行轉帳手續費 15 元。 

二、領款人帳戶需為團隊成員個人帳戶，不得代領。 

 

【附件一】 


